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ElNMAL |M JAHR it anem Kii
Mit einem Kilick

den Redaktionsplan

auch fur Ihr
Instagram-Profil
Ubernehmen!

ZUM OPTIKER

Kommunikationszeitraum
1. April - 24. Juni 2021

Die "Einmal im Jahr zum Optiker"-Kampagne geht weiter und kann von allen
Innungsbetrieben jetzt auch direkt in den betriebseigenen Social-Media-Kanalen
zur Kundenansprache genutzt werden - mit nur einem Kilick!

Der ZVA hat einen Redaktionsplan mit insgesamt 24 Motiven erstellt, die Uber
einen Zeitraum von zwolf Wochen vom 1. April bis 24. Juni vollautomatisch auf
lhrem Facebook-Kanal ausgespielt werden.

Wer es lieber individuell hat, kann den Redaktionsplan selbstverstandlich nach
seinen Bedurfnissen anpassen, z.B. indem er Postings auf andere Tage verschiebt.
Auch der Download der Motive fur die Verbreitung auf Instagram oder als Vorla-
ge fur Printanzeigen ist ebenso mdglich wie die Schaltung von Google-Anzeigen
oder die gezielte Bewerbung der Facebook-Postings mit eigenem Budget. Bei
Fragen zu den verschiedenen Méglichkeiten stehen wir gerne bereit!

Tellnanme kostenlos!
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UBER DIE
"EINMAL IM JAHR
ZUM OPTIKER''-
KAMPAGNE

Seit 2013 unterhalt der ZVA stellvertretend fur die Innungsbetriebe
die "Einmal im Jahr zum Optiker"-Kampagne. Sie hat zum Ziel, die
Verbraucher Uber die Bedeutung des guten Sehens und die Arbeit
von Augenoptikern und Optometristen zu informieren und derart die
Frequenz in den Geschaften der Innungsbetriebe zu erhéhen.

Erreichen Sie lhre lokale Zielgruppe uber ...

f Facebook lhre Landingpage @ Instagram

(Redaktionsplan) (Redaktionsplan)

Printanzeigen
(Download)

IHR GESCHAFT

Auf Wunsch auch Werbeanzeigen auf Facebook,
Instagram und Google mdéglich und damit tausende
Endkunden in lhrer Region erreichen.

Melden Sie sich dazu einfach bei socialPALS!
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IM UBERBLICK

IHR KOMMUNIKATIONSPAKET

Mit diesem Kommunikationspaket erreichen Sie viele interessierte Endkunden direkt

in Threm lokalen Umfeld auf deren Handy.

Indem Sie den Redaktionsplan mit nur einem
Klick bestatigen, starten Sie die Kampagne.

Die organischen Posts erscheinen dann
automatisch zur geplanten Zeit auf lhrer
Facebook- und Instagram-Seite. Google Ads
und Instagram Ads mit diesen Motiven
kdnnen Sie auf eigene Kosten hinzubuchen.

F

Sie erhalten eine auf Sie zugeschnittene Landing-
page zur Kampagne — mit lhrem Logo und einem
Google-Maps-Auszug zu lhrem Geschaft sowie
einem Kontaktformular. Zusatzlicher Download-
bereich fur Printanzeigen-Vorlagen.
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JETZT NEU!
ORGANISCHE INSTAGRAM POSTS

Jetzt mit einem Klick den Redaktionsplan auch fur lhr Instagram-Profil Gbernehmen!
Seien Sie die Ersten in Deutschland und nutzen Sie die brandneue Funktion fur |hr lokales Online-Marketing.

Erreichen Sie schnell und einfach lhre lokale Egal ob organischer Post oder Werbeanzeige, bei uns
Zielgruppe nicht nur Uber Facebook, sondern ab haben Sie alle Ihre Auswertungen auf einen Blick!
sofort auch Uber organische Instagram-Beitrage!
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SCHRITT FUR SCHRITT ZUM
SOCIAQIPALS-OPTIKERACCOUNT nur NEUKUNDEN

Sie registrieren sich einmalig auf der socialPALS-Plattform und erhalten in nur vier Schritten Ihren persénlichen und kostenlosen
socialPALS-Account. Teilnehmer vergangener Kampagnen kdnnen einfach den Einladungscode "1xo0" eingeben und sofort den f
Redaktionsplan bestatigen

Google Ads

socialPALS-Kundensupport

Nach abgeschlossener Registrierung sehen
Sie die Kampagne in lhrem persdnlichen
Dashboard und kbnnen sie mit nur einem
Klick starten!

* E-Mail-Adresse, Uber die der Facebook-Account lauft, und Passwort.



socialPALS

https://app.socialpals.de/invite/einmal-im-jahr-zum-optiker-2021-swav

IXOSWAV
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